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cykl kształcenia od 2017-2022

	KARTA  PRZEDMIOTU  (SYLABUS) 

	I. INFORMACJE OGÓLNE 

	1.Nazwa przedmiotu
	Ekonomia i systemy ochrony zdrowia
	2. Kod przedmiotu
	FJM.EiSOZ

	3. Karta przedmiotu ważna  od roku akademickiego 
	2017/2018

	4.Status przedmiotu
	Obowiązkowy

	5. Wydział
	Wydział Nauk o Zdrowiu w Katowicach

	6. Kierunek
	Fizjoterapia

	7. Profil kształcenia
	Ogólnoakademicki

	8. Poziom kształcenia (studiów)
	Jednolite magisterskie

	9. Forma prowadzenia studiów
	Stacjonarne
	10. Semestr
	VIII

	11. Jednostka realizująca 
	Zakład Pielęgniarstwa i Społecznych Problemów Medycznych Katedry Pielęgniarstwa

	12. Adres, telefon kontaktowy
	Medyków 12, 40-752 Katowice, tel. 32 2088 635









	13. Strona internetowa
	

	14. Kierownik jednostki
	dr hab. n. med. Grażyna Markiewicz-Łoskot

	15. Osoba odpowiedzialna za prowadzenie przedmiotu
	dr hab. n. med. Grażyna Markiewicz-Łoskot

	16. Nauczyciele akademiccy realizujący przedmiot
	dr n. o zdr. Wojciech Chlebowczyk

	17. Przynależność do grupy przedmiotów
	obszar nauk społecznych

	18. Język prowadzenia zajęć
	polski

	19. Wymagania wstępne i dodatkowe w zakresie wiedzy, umiejętności i innych kompetencji
	wiedza, umiejętności i kompetencje jakie powinien posiadać student przystępując do realizacji treści przedmiotu

	20. Cele przedmiotu 

	Symbol
	Cel przedmiotu     

	C1
	zapoznanie studentów z podstawowymi zagadnieniami dotyczącymi ekonomii zdrowia oraz systemem finansowym w ochronie zdrowia

	C2
	Student pozna prawa zachodzące między podmiotami w systemie ochrony zdrowia

	C3
	Zostaną przedstawione źródła i sposoby finansowania ochrony zdrowia


	  II. OPIS EFEKTÓW KSZTAŁCENIA DLA PRZEDMIOTU I ODNIESIENIE DO CELÓW PRZEDMIOTU, EK DLA PROGRAMU I EK ZE STANDARDU
	
	
	
	
	

	Numer efektu kształcenia dla przedmiotu (symbol)
	Student, który zaliczył przedmiot
wie/umie/potrafi:
	Odniesienie do celów przedmiotu
	Odniesienie do efektów kształcenia dla programu 
	Odniesienie do efektów kształcenia ze standardu
	
	
	
	
	

	EK_W1
	potrafi analizować ekonomiczne uwarunkowania ochrony zdrowia w zależności od struktury organizacyjnej systemu ochrony zdrowia na poziomie krajowym i globalnym, wykazuje wiedzę w zakresie ekonomicznych aspektów funkcjonowania publicznych i niepublicznych placówek ochrony zdrowia
	C1, C2
	K_W08
	P7SM_WG01

P7SM_WK05


	 
	 
	 
	 
	 

	EK_W2
	potrafi scharakteryzować rodzaje kosztów opieki zdrowotnej, zna podstawowe rodzaje analiz ekonomicznych stosowanych w opiece zdrowotnej, Zna źródła finansowania różnych systemów opieki zdrowotnej, zna metody finansowania podmiotów leczniczych
	C3
	K_W08
	P7SM_WG01

P7SM_WK05


	 
	 
	 
	 
	 

	
	
	
	
	
	
	
	
	
	

	
	
	
	
	
	
	
	
	
	

	EK_U1
	dostrzega ekonomiczne aspekty niepełnosprawności i rehabilitacji, potrafi oszacować koszty funkcjonowania jednostek ochrony zdrowia w różnych systemach ochrony zdrowia i ubezpieczeń społecznych
	C1,C2
	K_W08
	P7SM_WG01

P7SM_WK05


	
	
	
	
	

	EK_U2
	 potrafi krytycznie ocenić różne modele finansowania opieki zdrowotnej
	C3
	K_W08
	P7SM_WG01

P7SM_WK05


	
	
	
	
	

	
	
	
	
	
	
	
	
	
	

	
	
	
	
	

	
	
	
	
	

	Numer efektu kształcenia DLA PRZEDMIOTU (symbol)
	Forma zajęć dydaktycznych
	Metody dydaktyczne
	Sposób weryfikacji efektów kształcenia (forma zaliczeń)

	
	Wykład
	Ćwiczenia
	Zajęcia seminaryjne
	Zajęcia praktyczne
	Praktyka zawodowa
	Inne            (wpisać jakie)
	
	

	EK_W1
	X
	 
	 
	 
	 
	 
	wykład, dyskusja
	Prezentacja

	EK_W2
	X
	 
	 
	 
	 
	 
	wykład, dyskusja
	Prezentacja

	EK_W3
	
	 
	 
	 
	 
	 
	
	

	EK_U1
	
	 X
	 
	 
	 
	 
	wykład, dyskusja
	Prezentacja

	EK_U2
	
	 X
	 
	 
	 
	 
	wykład, dyskusja
	Prezentacja

	EK_U3
	
	 
	 
	 
	 
	 
	
	

	EK_K1
	
	 
	 
	 
	 
	 
	
	


	IV. TREŚCI PRZEDMIOTU  I ODNIESIENIE DO EK DLA PRZEDMIOTU

	SYMBOL
	WYKŁADY
	LICZBA GODZIN
	Odniesienie do efektów kształcenia dla przedmiotu

	Wk1
	-Ekonomia jako nauka społeczna- wprowadzenie, 

-przedstawienie podstawowych kategorii ekonomicznych 

-Ekonomiczne uwarunkowania systemu ochrony zdrowia 

-Systemy ochrony zdrowia w Polsce i na świecie 


	5
	EK_W1

	Wk2
	-Źródła finansowania systemu ochrony zdrowia w Polsce i wybranych krajach Unii Europejskiej 

-Metody finansowania świadczeniodawców w Polsce
	5
	EK_W2

	                                                                                                                                                                                                  SUMA GODZIN
	10

	SYMBOL
	SEMINARIA
	LICZBA GODZIN
	Odniesienie do efektów kształcenia dla przedmiotu

	S1
	- Systemy ochrony zdrowia -Modele ubezpieczeń społecznych. 

- Polski system ubezpieczeń społecznych. 

-Popyt i podaż w kontekście usług zdrowotnych. 

- Specyfika rynku usług zdrowotnych. 

- Cele, rola i zadania „płatnika trzeciej strony” – Narodowego Funduszu Zdrowia
	5
	EK_U1

	S2
	- Budżet Państwa – rola Państwa w alokacji zasobów, rola i zadania finansów publicznych.

-Koszty działalności leczniczej związanej ze świadczeniem usług fizjoterapeutycznych. 

-Nacjonalizacja, prywatyzacja, restrukturyzacja, komercjalizacja w odniesieniu do usług zdrowotnych. 
	5
	EK_U2

	SUMA GODZIN
	10

	SYMBOL
	ĆWICZENIA
	LICZBA GODZIN
	Odniesienie do efektów kształcenia dla przedmiotu

	Ćw1
	
	
	

	Ćw2
	
	
	

	SUMA GODZIN
	

	SYMBOL
	ZAJĘCIA PRAKTYCZNE
	LICZBA GODZIN
	Odniesienie do efektów kształcenia dla przedmiotu

	Z1
	
	
	

	Z2
	
	
	

	SUMA GODZIN
	

	SYMBOL
	PARKTYKA ZAWODOWA
	LICZBA GODZIN
	Odniesienie do efektów kształcenia dla przedmiotu

	P1
	
	
	

	P2
	
	
	

	SUMA GODZIN
	


	V. METODY WALIDACJI KOŃCOWYCH EFEKTÓW

	Zaliczenia:
	Zaliczenie na ocenę

	Egzamin:
	 

	Praktyka zawodowa:
	 

	VI. ZALECANA LITERATURA 

	PODSTAWOWA

	Suchecka J., Ekonomia zdrowia i opieki zdrowotnej, Warszawa : Oficyna a Wolters Kluwer business, 2010 

Suchecka J. red., Finansowanie ochrony zdrowia: wybrane zagadnienia, Warszawa : ABC a Wolters Kluwer business, 2011
Zielona Księga II : finansowanie ochrony zdrowia w Polsce / zespół do przygotowania raportu: "Finansowanie ochrony zdrowia w Polsce - Zielona Księga" pod kierunkiem Stanisławy Golinowskiej, Kraków : Vesalius, 2009

 Rój J., Sobiech J., Zarządzanie finansami szpitala, Wolters Kluwer, Kraków, 2006.

	UZUPEŁNIAJĄCA

	

	

	VII. INNE PRZYDATNE INFORMACJE O PRZEDMIOCIE

	Materiały do zajęć
	

	Miejsca odbywania się zajęć
	

	Miejsca i godziny konsultacji
	 


	VIII. NAKŁAD PRACY STUDENTA  (BILANS PUNKTÓW ECTS)

	Rodzaj zajęć
	Liczba godzin
	Punkty ECTS

	Wykłady
	10
	1

	Seminaria 
	10
	

	Symulacja medyczna
	
	

	Ćwiczenia
	
	

	Bezkontaktowe
	5
	

	Zajęcia praktyczne
	
	

	Praktyki zawodowe
	
	

	SUMA
	25
	


	IX. KRYTERIA OCENIANIA

	Efekt kształcenia dla przedmiotu
	Na ocenę niedostateczną (2,0)
	Na ocenę dostateczną (3,0)
	Na ocenę dość dobrą (3,5)
	Na ocenę dobrą (4,0)
	Na ocenę ponad dobrą (4,5)
	Na ocenę bardzo dobrą (5,0)

	EK_W1
	Nie zna, nie definiuje i nie rozróżnia podstawowych pojęcia z zakresu zarządzania, nie identyfikuje koncepcji z zakresu zarządzania
	Częściowo zna, definiuje i rozróżnia podstawowe pojęcia z zakresu zarządzania, Identyfikuje koncepcje z zakresu zarządzania
	Dość dobrze zna, definiuje i rozróżnia podstawowe pojęcia z zakresu zarządzania, Identyfikuje koncepcje z zakresu zarządzania
	Dobrze zna, definiuje i rozróżnia podstawowe pojęcia z zakresu zarządzania, Identyfikuje koncepcje z zakresu zarządzania
	Zna prawie wszystkie, definiuje i rozróżnia podstawowe pojęcia z zakresu zarządzania, Identyfikuje koncepcje z zakresu zarządzania
	Zna, definiuje i rozróżnia podstawowe pojęcia z zakresu zarządzania, Identyfikuje koncepcje z zakresu zarządzania

	EK_W2
	Nie zna podstawowych pojęcia z dziedziny marketingu, nie wymienia i nie opisuje procesów zarządzania marketingowego w przedsiębiorstwie wraz z zadaniami. Nie Identyfikuje instrumentów marketingu mix.
	Zna dostatecznie podstawowe pojęcia z dziedziny marketingu, wymienia i opisuje proces zarządzania marketingowego w przedsiębiorstwie wraz z zadaniami. 03 Identyfikuje instrumenty marketingu mix.
	Dość dobrze zna podstawowe pojęcia z dziedziny marketingu, wymienia i opisuje proces zarządzania marketingowego w przedsiębiorstwie wraz z zadaniami. 03 Identyfikuje instrumenty marketingu mix.
	Dobrze zna podstawowe pojęcia z dziedziny marketingu, wymienia i opisuje proces zarządzania marketingowego w przedsiębiorstwie wraz z zadaniami. 03 Identyfikuje instrumenty marketingu mix.
	Zna prawie wszystkie podstawowe pojęcia z dziedziny marketingu, wymienia i opisuje proces zarządzania marketingowego w przedsiębiorstwie wraz z zadaniami. 03 Identyfikuje instrumenty marketingu mix.
	Zna podstawowe pojęcia z dziedziny marketingu, wymienia i opisuje proces zarządzania marketingowego w przedsiębiorstwie wraz z zadaniami. 03 Identyfikuje instrumenty marketingu mix.

	EK_U1
	Nie potrafi ocenić i analizować problemów występujących w zarządzaniu.
	Dostatecznie ocenia i analizuje problemy występujące w zarządzaniu.
	Dość dobrze ocenia i analizuje problemy występujące w zarządzaniu.
	Dobrze ocenia i analizuje problemy występujące w zarządzaniu.
	Potrafi oceniać i analizować problemy występujące w zarządzaniu, w prawie bezbłędny sposób
	Ocenia i analizuje problemy występujące w zarządzaniu.

	EK_U2
	Nie potrafi dobrać i zaprojektować instrumentu marketingowego dla wskazanego przykładowego przedsiębiorstwa, nie konstruuje segmentów na wybranym rynku i nie dostosowuje do nich rozwiązań marketingowych.
	Dostatecznie Potrafi dobrać i zaprojektować instrumenty marketingowe dla wskazanego przykładowego przedsiębiorstwa, konstruuje segmenty na wybranym rynku i dostosowuje do nich rozwiązania marketingowe.
	Dość dobrze potrafi dobrać i zaprojektować instrumenty marketingowe dla wskazanego przykładowego przedsiębiorstwa, konstruuje segmenty na wybranym rynku i dostosowuje do nich rozwiązania marketingowe.
	Dobrze potrafi dobrać i zaprojektować instrumenty marketingowe dla wskazanego przykładowego przedsiębiorstwa, konstruuje segmenty na wybranym rynku i dostosowuje do nich rozwiązania marketingowe.
	Potrafi prawie bezbłednie dobrać i zaprojektować instrumenty marketingowe dla wskazanego przykładowego przedsiębiorstwa, konstruuje segmenty na wybranym rynku i dostosowuje do nich rozwiązania marketingowe.
	 Potrafi dobrać i zaprojektować instrumenty marketingowe dla wskazanego przykładowego przedsiębiorstwa, konstruuje segmenty na wybranym rynku i dostosowuje do nich rozwiązania marketingowe.

	EK_K1
	Nie jest zorientowany na poszukiwanie rozwiązań problemów marketingowych
	Jest dostatecznie zorientowany na poszukiwanie rozwiązań problemów marketingowych
	Jest dość dobrze zorientowany na poszukiwanie rozwiązań problemów marketingowych
	Jest dobrze zorientowany na poszukiwanie rozwiązań problemów marketingowych
	Jest zorientowany na poszukiwanie rozwiązań problemów marketingowych
	Jest zorientowany na poszukiwanie rozwiązań problemów marketingowych.


                                                                                                                                                                            Zatwierdzono:

                                                                                            …………………………………………………....

                                                                                                        (data i podpis /Kierownika Katedry lub Zakładu/
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